Citanje u ,,kontekstu konvergencije“

Konferencija Poticanje Citanja: njemacka iskustva i
hrvatske perspektive
Goethe-Institut Hrvatska, 25. 10. 2012.
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a) izmedu subjektivizma citatelja i univerzalnih pristupa

b) mijenjanje percepcije knjige (masovni medij, informacija)

c) mogucnosti pristupa tekstovima (estetskim i informacijskim) s
obzirom na poticaje za ¢itanje i s obzirom na platforme isporuke:
manipulacija sadrzajem

d) primjeri percepcije/projekcije Citatelja od strane proizvodaca i
distributera sadrzaja i medija (marketinske strategije)

e) primjeri (marketinskih strategija) iz prakse

“(...) tekst postoji jer postoji i Citatelj koji mu daje smisao.” (Roger
Chartier, The Order of Books, 1994.)

“(...) iluzorno je misliti da svi Citatelji Don Quixote-a Citaju istu
knjigu.” (Alberto Manguel, A History of Reading, 1997.)

,Literatura oZivljava samo kroz ¢in Citanja, konfrontiranjem

Citatelja s tekstom.” (Martyn Lyons, A History of Reading and Writing in the
Western World, 2010.)

== CITANJE JE SUBJEKTIVAN, INDIVIDUALNI CIN, OVISAN O
PRETHODNIM ISKUSTVIMA CITANJA, OBRAZOVANJU...

Citanje je subjektivni ¢in, te se pri proucavanju aktivnosti ¢itanja
suo¢avamo s mnostvom individualnih prica, a svaka je jedinstvena
razumijevanje aktivnosti ¢itanja svedeno na bezbrojnost pojedina¢nih
dozivljaja rezultira ,stanjem subjektivne anarhije”, gdje op¢i zakljucci
nisu ni moguci ni legitimni

Pierre Bourdieu: Citatelj tekstu pristupa s akumuliranim ,kulturnim
kapitalom” —

u procesu selekcije i recepcije teksta

== CITATELJI TEKSTU DAJU SMISAO, ALI NE POSVE SAMOVOLINO, JER TO
CINE KAO CLANOVI ZAJEDNICE KOJA DIJELI ODREDENE VRIJEDNOSTI

_ :

: @) izum tiska pomi&nim slovima — tiska —
(kompjuterizacija i globalizacija) ili b) kodeks — tiho
Citanje — izum tiska — tiska —

: kojeg nakladnici/stru¢ne udruge Zele i traze —
razvidan iz marketinskih ili urednickih strategija, autorskih tekstova,
razlicitih inicijativa ...

s individua — traZi ga se u ispitivanjima trZista, privatnim
pismima, autobiografijama ...
: kako i gdje se pristupa tekstu,
kako demokratizacija spisateljskih i ¢itateljskih praksi utjece na ¢in
Citanja,

(nove percepcije ne potiru stare)
(kulturni proizvod koji zovemo , knjigom* tako zovemo jer nemamo bolju zbirnu
imenicu (Leslie Howsam))

— “Masovne medije razlikujemo prema vrsti ili sektoru (knjiga,
tisak (novine, Casopisi), film, televizija, radio, nosaci zvuka i slike (video, CD,
DVD)...” (Perusko, Z. ur., Uvod u medije, 2011.).
stvaranje masovnog trzista za knjige + konglomerizacija nakladnistva +
slinosti u proizvodnji + fransize i tie-ins + hitova + kultura
blockbustera + (1T) globalizacija ... = knjiga je masovni medij




— “pojmom informacija ne oznacava se vise instrukcija sadrzana u
knjizi, nego sam sadrzaj u kojem se instrukcija nalazi. ... To¢no su to udinili
suvremenici kreirajuéi novo znacenje rije¢i” (Geoffrey Nunberg, ,Farewell to the
information age*“, 1996.)
razvoj informacijskih znanosti + drugacija razmjena znanstvenih
informacija + text-to-pixel + bliskost nakladnistva, IT tehnologija i

akademske zajednice = knjiga je informacija

==  ESTETSKI DISKURS = MASOVNI MEDIJ
B=1 INFORMACISKI DISKURS = INFORMACIIA
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informacijski diskurs

profesionalni razvoj, obrazovanje,
prakticni problemi ...

kratke informacije, nelinearno
¢itanje, vaznost poveznica,
pretraZivost, brzina pristupa i
uvida u novo ...

Casopisi i knjige u tiskanoj i
od pocetaka e-nakladnistva,
baze podataka, repozitoriji,
digitalne zbirke ...

estetski diskurs

slobodno vrijeme, individualni
razvoj, uzivanje, zabava ...

cjeloviti tekstovi, linearno
Citanje, kontinuirano Citanje,
poveznice zbunjuju i odvradaju
paznju ...
Casopisi i knjige u tiskanoj i e-
formi
(udio e-knjiga u prodaji bio je 2010.
4%, a 2011. 14%; Bowker Market
Research)

==  MOGUCNOST ISPORUKE PUTEM RAZLICITIH PLATFORMI POTICE

=

NOVE OBLIKE MANIPULACIJE SADRZAJEM

uvrijeZzeni pojam u knjiznic¢arstvu i sl., razvojem baza podataka, on-
line knjizarstva i sl. prelazi i u e-domenu

pojam consumer publishing
opéenito najéeséi pojam znanstvenih i strucnih tekstova o
nakladnistvu

pojam donekle usporediv s tradicionalnim pojmom kolektivni itatelj

je: a) pretakanje sadrzaja s jedne medijske platforme na
drugu, b) suradnja medu medijskim industrijama, c) migratorno ponasanje
korisnika medija, koji su spremni ,i¢i posvuda” u potrazi za sadrzajem

(entertainment experience) koji Zele

“Konvergencija jest kulturoloski pomak, jer su potrosaci ohrabreni traziti
nove informacije i stvarati veze medu razasutim medijskim sadrzajima“:
cirkuliranje sadrzaja dakle ponajprije ovisi o aktivnoj participaciji

“potrosaca”, tj.

, a kultura participacije podrazumijeva

postojanje voljne mrezne zajednice (network communitiy) koja ne Zeli
pasivno promatrati, ve¢ aktivno sudjelovati u stvaranju, distribuciji,

evaluaciji... sadrzaja

konvergencija ne nastaje u sferi samih medija, nego ,,u mozgovima“
pojedinih potrosaca i kroz interakciju medu potrosacima

“zlatno doba” tiskane knjige zamijenilo je razdoblje u kojem se
¢itanje knjiga natjece se s mnostvom drugih aktivnosti slobodnog
vremena, ukljucujuci slusanje radija, gledanje TV programa,
odlazak u kinematografe, ¢itanje novina itd.

knjiga vise nije hram kulture — ¢itanje je obveza, nuzda ili tek jedan
od nacina zabave

nakladnik nije vodi¢ — nakladnistvo postaje proizvodnja sadrzaja
(content industries)

tematskim povezivanjima iskoristava se prikladnost knjige za
“timski rad”s drugim medijima, ali i potroSnom robom: Star Wars,
Call of Duty, Skylanders, Moshi Monsters, Angry Birds suvremeni
su primjeri — =

cilj marketinskog plana je vidljivost i Zamor

marketinki plan uklju€uje drustvene mreze (Twitter, Facebook,
Pinterest, LinkedIn...) forume (Goodreads...)

sljedbenike i prijatelje treba stedi prije, treba pronaci ljude koji
Citaju slicne autore i Zanrove i povezati se s njima

koristi se posebna ponuda ograni¢ena trajanja — smanjuje se
cijena e-knjige s npr. 1.99 na 0.99 funti

tako je knjiga Rachel Abbott Only the Innocent postala broj 1 u

U.K.—
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2/3 uéenika 8-ih razreda nema zadovoljavajuce ¢itateljske kompetencije
moguce rjesenje su tzv. Hi-Lo (Vi-Ni) knjige

iznimno zanimljive teme prilagodene su ¢itateljima niskih kompetencija = cilj je
ponuditi temu prilagodenu dobi koja ¢e zaokupiti interes mladih ¢itatelja, koju ¢e
pozeljeti samostalno pro¢itati, ali ¢e biti ispri¢ana na niZoj jezi¢noj razini (knjiga
za uenike od 9 do 12 razreda pise se jezikom primjerenim uéenicima 4 razreda)
najcesce teme su sport, misterije, pustolovine, Zivotinje i prirodne nepogode

koristi se kontrolirani rjecnik, jednostavne i kratke recenice, mnogo dijaloga, kratka
poglavlja i kratki zapleti

knjiga je opsegom kraca, margine, tipografija i prored nezamjetno su veci

korice su atraktivne, ne smiju upudivati na bebastu knjigu, obi¢no su meke s
atraktivnim fotografijama, moraju biti ,teZze” i ozbiljnije od same knjige

cilj je pokazati u¢enicima da ¢itanje moze biti zabavno i zavrsivo

AKO CITATELJI TEKSTU DAJU SMISAO KAO CLANOVI ZAJEDNICE,
ISTRAZUJEMO/POTICEMO LI EITATELISKE NAVIKE ZAJEDNICA ILI POJEDINACA?

IMA LI SMISLA BILO KOJA STRATEGIJA USMJERENA NA POJEDINCA?

KOLIKI JE DOSEG ZAJEDNICE | TKO SU NJEZINI KLJUENI POJEDINCI?

KAKO NASTAJU ZAJEDNICE | KAKO USTANOVITI HIJERARHIJU ZAJEDNICA
INDIVIDUALNOG CITATELJIA (URBANA, RURALNA, NACIONALNA, TRANSNACIONALNA ...)?
KOLIKO INDIVIDUALNIH RAZLIKA/RAZLIEITIH ZAJEDNICA MODEL POTICANJA
CITANJA MOZE POKRITI?

KAKO ISKUSTVO CITANJA E-MEDIA MIENJA ISKUSTVO CITANJA TISKANIH
MEDIJA?

L2

_ :

Armando Petrucci: buduénost ¢itanja nije upitna, danas smo
izloZeni pisanoj rijeci vise nego ikada prije; upitno je sto, kako,
zasto i gdje e se Citati

Martyn Lyons: ¢itatelji nisu ni pasivni ni poslusni; nase elite i
oglasivacke industrije katkad pretpostavljaju da nudeni potrosacki
proizvodi oblikuju publiku




